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LADY CASHMERE...

Nel suo website c'é scritto: “Il nome é Paola e il cognome é quello di un frutto molto importante nella
storia delluomo: Mela. Per il desiderio di una mela, si dice, si é perduto uno stato di grazia. E trafiggen-
do una mela Guglielmo Tell si é conquistato una fama etema”. Noi aggiungiamo anche la mela di Apple

sinonimo contemporaneo di tecnologia e bellezza. Ma il cerchio vero e proprio si chiude solo

History

Nel piccolo borgo di
San Lorenzo (Bastia),
dal 1988, Paola Mela
da vita alla sua
azienda, ormai famo-
sainItalia e all'este-
ro per la produzione
di capi d'abbiglia-
mento in cashmere di
altissima qualita.

Current Affairs

Presidente della Con-
fartigianato Bastia/
Bettona e sostenitri-
ce convinta del made
in Italy da sempre si
impegna a dare al-
limpresa un senso
che va oltre il profit-
to coniugando il la-
voro con valore e ter-
ritorio.

Encounter

La incontriamo in una
grigia giornata au-
tunnale, immersa in
un mare di colori che
vanno dal caldo dei
naturali ai frizzanti
pastello. Ci accoglie
in un salottino del
suo show room e si
lascia alle spalle la
sua frenetica giorna-
ta lavorativa. Circon-
dati dal fascino del
lusso che abbraccia
con naturalezza la
semplicita, comincia-
mo a parlare.

di FRANCESCO BRUFANI

0% € quanto &
importante per
Paola Mela la
bellezza? - Non
metto la bellezza
e pri posi della classfica
didentita. Invece essere in for-

indossando un capo di Paolamela Cashmere. Provare per credere

ti circonda.

Non sempre pic-
colo ¢ bello. La
scelta di rimanere
piceoli risponde a
una precisa volon.
thoé dovutaacir-
costanze di mer-
cato? - Piccolo 0
grande & bello se
sei tua scegliere le
dimensioni. Nel

1o di qualita. Dal
punto di vista im-
prenditoriale riten-
2o che quando un®

come ha fatto lei? - Sono mol-
10 preoccupati dalla situazione
economica globale. Hanno mol-

mille volti. Nettari d"uva. olio.
manmellata, cioccolata bioe glu-
ten free. Un percorso di sensi per

1 il punto d'equi-
librio economico
deve solo

1"obiettivo d'im-
presa denominato: utile.
Confartigianato Assisi ¢ Ba-
stia quest’anno non hanno

edizione di

un imperativo categorico, Per-
mette di sentirsi sicuri dei pro-
pri mezzi ¢ di essere efficace-
menee valga dalle persone

Un a portare avan-

il 0 in un"associazio-
e di categoria ¢ I'amore per |

i luoghi sono responsa-
blllu molto grandi. Cosa si-

ta. C& necessith di un pensiero
approfondito riguardo allo svi-
Tuppo dell‘evento. Stiamo lavo-
rando per raggiungere un rico-
noscimento regionale e per ab-
bracciare percorsi allargati ri-

nello scsso tempo l paura del
futuro Ii tormenta.
loro: imparate

prenditors dcve conoscere bene
il lavoro che i propri collabora-
tori svolgono nella sua azienda.
1 marchio Paolamela riguar-
da solo il cashmere o potreb-

P P a stes-
sa bellezza, in diverse forme,
!

o anticipare qualcosa

calda, su pesantezze leggere ¢
. Predomia atina ui-

pagnta da qualche bicolor. La
Donna Paolamela ha uno stile

lnwllr(nlle' i? - Paolamela
&da poco pits di un anno che ha
iunto alle sue collezioni

mi e sapori stra-
ordinari  per
raccontare ¢
con il
piacere che vie-

una “filosofia di vita™? - Sa-
N

te. Mi piace il mio lavoro. Mi
sento onorata di rappresentare

presa. Amo il mio temitorio, &
gradevole, silenzioso, pacato ¢

A\||\'rn)r\0\l.ull\ ta
stiere sono necessari costa
impegnoe occhio vero cioche

e
fermarsi sul mercato proprio

torio nei suoi

" sobria-
mente spiccano nel contesto di
una na chic in versione ur-
bana. con gusto bon ton.




